
Taste Tomorrow besteht aus drei Säulen: 

• Weltweit stattfindende Events auf 4 Kontinenten

• Lokale Veranstaltungen für lokale Märkte

• Individuelle Kunden-Präsentationen

2 	 Events

Zukunftstrends und Konsumentenverhalten in Bezug 

auf Bäckerei-, Patisserie- und Schokoladenprodukte

1 	 Marktforschung 3 	 Inspiration

•  Soziale Medien
•  Trend-Broschüre

THE NEW CONSUMER RULES

insights into global and local consumer behaviour, 
attitudes, choices and future trends related to 
bakery, patisserie and chocolate. We share the 
results in order to support your business and provide 
you inspiration for future product development.

We asked consumers to look into the FUTURE OF FOOD 
and talk about THEIR EXPECTATIONS for the year 2025. 
We have summarised this into four key observations: 

To understand how these key observations will impact your business, 
contact your local Puratos representative and find out more. 

AN INTRODUCTION INTO TASTE TOMORROW

Age of abundance
Over the next 10 years, consumers expect 
food to become more diverse, more 
innovative, more convenient (ready-made 
and on-the-go) and better available. 

Food under pressure
People are more pessimistic about the 
quality and healthiness of their food. 
They fear it will lose quality, 
naturalness, healthiness and freshness.

Lost in translation
Consumers are confused by the stream of 
(contradictory) messages about food in 
the media. They lack fact-based 
knowledge to make good food choices 
and therefore demand transparency and 
clear labels.

My sustainability
Consumers look at sustainability from 
a personal perspective rather than on 
an environmental scale. They make 
sustainable choices if they will 
personally benefit from it.

4 KEY OBSERVATIONS

Fakten zur Studie

QUALITATIVE MARKTFORSCHUNG QUANTITATIVE ONLINE-BEFRAGUNG
 WIR FOLGTEN

KONSUMENTEN

KONSUMENTEN

LÄNDERN
um Informationen von rund

und ihre Erwartungen 
und Wahrnehmungen zu verstehen hinsichtlich:

in 7
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Wir haben Verbraucher gebeten, in die Zukunft der Lebensmittel zu schauen und mit 
ihnen über ihre Erwartungen für das Jahr 2025 gesprochen.
Wir haben dies in vier Kern-Beobachtungen zusammengefasst:

Das Zeitalter des Überflusses

In den nächsten 10 Jahren erwarten 
Verbraucher bei Lebensmitteln 
mehr Vielfalt, mehr Innovationen, 
mehr Convenience (Fertiggerichte, 
Unterwegsverzehr).

Lebensmittel unter Druck

Verbraucher sorgen sich um die Qualität 
und die gesundheitlichen Einflüsse ihrer 
Lebensmittel. Sie befürchten, dass die 
Qualität, die Natürlichkeit und die Frische  
zukünftig abnehmen.

Verloren im Info-Jungle

Die Verbraucher sind verunsichert durch 
(widersprüchliche) Meldungen über Lebens-
mittel in den Medien.
Ihnen fehlt faktenbasiertes Wissen, um die 
richtige Auswahl bei Lebensmitteln zu treffen. 
Deshalb fordern sie Transparenz und klare 
Etiketten.

Meine Nachhaltigkeit

Die Verbraucher betrachten 
Nachhaltigkeit mehr aus einer 
persönlichen Perspektive als auf einer 
Umweltskala. Sie treffen nachhaltige 
Entscheidungen, wenn sie persönlich 
davon profitieren.

4 Kern-Beobachtungen


