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L KERN-BEOBACHTUNGEN

Wir haben Verbraucher gebeten, in die Zukunft der Lebensmittel zu schauen und mit

ihnen Uber ihre Erwartungen fiir das Jahr 2025 gesprochen.

Wir haben dies in vier Kern-Beobachtungen zusammengefasst:

DAS ZEITALTER DES UBERFLUSSES
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In den ndchsten 10 Jahren erwarten
\Verbraucher bei Lebensmitteln
mehr Vielfalt, mehr Innovationen,
mehr Convenience (Fertiggerichte,
Unterwegsverzehr).

VERLOREN IM INFO-JUNGLE
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Die Verbraucher sind verunsichert durch
(widersprtichliche) Meldungen Uber Lebens-
mittel in den Medien.

lhnen fehlt faktenbasiertes Wissen, um die

richtige Auswahl bei Lebensmitteln zu treffen.

Deshalb fordern sie Transparenz und klare
Etiketten.

LEBENSMITTEL UNTER DRUCK

Verbraucher sorgen sich um die Qualitdt
und die gesundheitlichen Einfllisse 1hrer
Lebensmittel. Sie befiirchten, dass die
Quualitdt, die Natiirlichkeit und die Frische
zukiinftig abnehmen.

MEINE NACHHALTIGKEIT
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Die Verbraucher betrachten
Nachhaltigkeit mehr aus einer
personlichen Perspektive als auf einer
Umuweltskala. Sie treffen nachhaltige
Entscheidungen, wenn sie personlich
davon profitieren.



